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DESARROLLO EMPRENDEDOR
Planificacion de catedra — Plan N°1908I1 909

Ingenieria Industrlal

e Mindset emprendedor .
e Paradigmas y Percepcién de Escenarios Camblantes
e Trabajo en Equipo, asociativa e interdisciplinaridad.
e Habitos Emprendedores. ‘
e Identidad del emprendimiento, disefio y gestlon de la mnovacnon
e Definicion del Modelo de Negocios. . |
e Derechos de propiedad. Proteccion de ldentldad y de la |nnovaC|on
Posibles fuentes de financiamiento del' Prdyecto ‘
|
; :

Programa Analitico: Unidades Programaticas f

UNIDAD TEMATICA N° 1 INTRODUCCION AL EMPRENDEDORISMO

Identificacion del Espiritu Emprendedor y sus caracteristicas. Las conductas emprendedoras.
Perfil y comportamiento de un emprendedor. Cémeo: piensa un emprendedor Mitos de un
emprendedor. Intrapreneur y Entrepreneur. La importancia del Emprendedorlsmo para el pais.

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno se famlllarnce con el mundo de los emprendedores,
identifique su perfil emprendedor dentro o fuera de una empresa. 1

UNIDAD TEMATICA N° 2 MINDSET EMPRENIEDOR

Creencias limitantes en el mundo laboral y profesmnal Habitos claves de los emprendedores.
La pasién y talento en el emprendimiento. Emprender con propésito. (,Porque’?(,Como" ¢ Qué?
Miedos y fracasos del emprendedor. Iklgal ‘

’ : l.'.‘OBJEtNQHS‘E@@|E|6%l prgmover en el a|umno una mentalidad positi{/a y emprendedora.
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Cambiar, Diferenciar e Innovar. El

consumidores. Competencias de
SCAMPER

Profundizar en las herramientas

Concepto de innovacién - vinculos de la

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el alumno desarrolle destrezas paraelc
de las ofertas ante la modificacién de escenarios externos.

UNIDAD TEMATICA N° 4 OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS

Concepto de oportunidad de negocios. Negocios rentables y
Caracteristicas de las Buenas Ideas '
Espacio de preocupaciones y practicas sociales como oportunidades.

Estrategias para encontrar oportunidades — Cambio de publico objetivo,
consumo - Hiperespecializacion. Trasladar el

Metodologia practica: Mapa de empatia. Validacién de ideas.

OBJETIVO ESPECIFICO: Estimular la observaciérflf;
Sensibilizarlos para la deteccién de oportunidades de negocio.

UNIDAD TEMATICA N° 5 MARKETING PARA EMPRENDEDORES

Concepto de Marketing. Elementos y herramientas de‘marketing para em
Estrategias de productos de bajo costo. Estrategias de precios. E
comunicacion de bajo costo. Canales de venta y”distr]bucién para empre

OBJETIVO ESPECIFICO: Proporcionar al alumno uné vision integradorq

que integran al marketing poniendo espe
de utilidad directa para los emprendimientos. . | ‘

UNIDAD TEMATICA N° 6 DISENO DE MODELO DE NEGOCIOS

Introduccién al Modelo Canvas. Analisis de un modelo de ne
negocios. Disefio de negocios centrados en el consumidor.

Herramientas para el disefio y re-diseno
Etapas de implementacién de un model

.-|. Negocios Exponenciales.
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creatividad y las innovaciones, Conceptos de
porqué de las innovaciones. Conceptos de Kaizen

y Kaikaku Thinking. Descubrimiento de las preocupaciones. Infsights de los

innovadores. Desing Thinking — Metodo

ambio a tiempo

sustentables.
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| alumno para la visualizacién Yy comunicacién del modelo de

respecto al mercado.

prendedores.

del Marketing.
cial énfasis en aquellas

0 re-disefio en equipos

A

Ei}oi;ﬁfﬁifé}{abajo.

ay WARIX EUEERTA T RGERde6
\5/ DIRECTORA

o
N DIRECCION ACADEMICA

T

la creacion de la Universidad Obrera Nacio

.Agustin Caferri
Diggctor de Departamento
ngedicna Industnial - UTN —=FRLP




lthvétv ot é;/icé/ y&g»tam 1 ;
2/ it Lo / > J;V Ve “2024 — Afio de la Defensa de la Vida, la Libertad y la Propiedad”

UNIDAD TEMATICA N° 7 DESARROLLO DEL PRODUCTO MINIMO VIABLE
Concepto de PMV. Hipétesis y testeos. Herramientas de prototipado.

OBJETIVO ESPECIFICO: que el alumno desarrolle una version simblificada del producto o
negocio que pretende desarrollar y aprender a validar oportunidades.

UNIDAD TEMATICA N° 8 VALIDACION DEL MODELO DE NEGOCIOS

Desarrollo del Lean Startup. Herramientas de validacion. Proceso de vahdacnon — Construir,
Medir, Aprender. Identificacion de patrones.y métricas. Metodologia Running Lean.

OBJETIVO ESPECIFICO: Obtener feedback de clientes reales y validar las 3 hipbtesis mas
importantes que sustentan un modelo de negocios:
Hipotesis de cliente - Hipdtesis de problema - HlpoteSIS de producto/solucmn

UNIDAD TEMATICA N° 8. CREACION DE CLIENTEé

La |mportan0|a del cliente para el emprendimiento. Tlpo de clientes mnovadores seguidores, la
mayoria precoz, la mayoria tardia y los rezagados. Identificacion de los Eral Adopters. Metodologia
de Customer Development Fases del Customer Development. Descubrimiento, validacion,

Creaci6on y creacion de la empresa. Errores comunes en la implementacion Customer
Development.

OBJETIVO ESPECIFICO: Que el emprendedor: pueda desarrollar productos y crear empresas

enfocdndose en las necesidades reales de los cllentes y mercado, en lugar de hacerlo con
supuestos.

UNIDAD TEMATICA N° 9 TECNICAS DE VENTAS

Nuevo enfoque de la venta. Los 6 pasos del proceso de venta. Técnicas de cierre.
Estrategias de ventas On line y ofline.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: que el emprendedor obtenga y se apropie de los pasos a seguir para
el logro de una venta efectiva.

i‘ . | UNIDAD TEMATICA N> 10, I\ECNI!1AS DE COMUNICACION

{ il “Metedprogfajievetqgf’it {\C!‘nt,eno bases y escenas de un Pich. Elaboraclon y validacién del
-|-.guion. Pr]ctlca de la pue a en esceha. Como comunicar al propuesta de valor del proyecto.
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cierre de negocios al comunicar de

de un emprendimiento.
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e A(‘ADFMICA
OBJER VOSIESRECIFIRQSH 99008

comunicacion entre los integrantes del grupo de trabajo.

UNIDAD TEMATICA N° 11. FUENTES DE FINANCIA‘MIENTO

Créditos bancarios, entidades que otorgan préstamos a emprendedores. Financiacion estatal,
préstamos sin interés y aportes reembolsables. Inversiones externas
Bussines Angeles, Ventura Capitalists.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: lograr que el emprendedor pueda aumen

forma muy clara y simple su ofe

UNIDAD TEMATICA N° 12. ANALISIS ECONOMICO Y COSTOS DEL

npuestos. aeneﬂbxos tributarios.
i cibm
los pasos necesarios para dar de a

tar sus posibilidades de
ta de valor. Mejorar la

tipos y caracteristicas

OBJETIVOS ESPECIFICOS: conocer las diversas fuentes de flnanmamlento posibles para el inicio

EMPRENDIMIENTOS

| Datos para comenzar como emprendedor Tramites, costos, plazos y lugares. Formalizacion del

ta una empresa en sus
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